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[ 2013 verdur mett, at altj6da marknadarferingsvinnan fer at brika 305
milliardir kronir til studul og sponsoratir. Hetta er ein vekstur a 4,2% i mun
til i fjer. | 2009 voru bruktar 252 milliardir krénir til altjoda sponsoratir®.
Sostatt er hetta er tad marknadarambodid ella tann parturin av altjoda
marknadarfering, 0 stedugt veksur, hoast vinnan hevur verid rakt av
seguligari storari buskapar- og figgjarkreppu seinastu arini.

Eiler Fagraklett
Formadur i FFM
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Hvi er sponsoratid tad marknadarambodid,
i0 framvegis sar stgrstan vegkstur i okkara
vinnu? Tad hyggja vit naerri at nidanfyri. Mett
verdur, at tad eru serliga fyra hgvudsorsgkir
til, hviso er.

Broytt midlamynstur

Fyrst og fremst er tad ti, at tad er ikki
vordid biligari at rgkka brakaran vid gomlu
og sidbundu lysingarmidlunum - heldur
tverturiméti. Samstundis brika farri og
ferri brakarar hesar midlarnar, og tey, id
gera so, sleppa szr undan lysingunum vid
hjalp fra dagsins tekni. Hesar trupulleikar
skulu sponsoratir ikki berjast vid. Félk idka
og nj6ta itrott, mentan og adrar upplivingar
meira enn nakrantid adur. Sponsoratini
geva okkum beinleidis atgongd til hesar
brikarar, id soleidis fara at seta sini jaligu

upplivingarminni i samband vid brandid hja
okkum - baeadi tilvitad og 6tilvitad.

Ein meira tilvitadur brukari

Altjoda kreppan, altjéda upphiting, tad
grona rakid og ein meira tilvitadur brakari.
Hetta hevur alt verid vid til at broyta altjéda
brikaran, sum i dag setur négv starri krav til
okkum fyritekur og marknadarfélk. Eisini i
Fgroyum! Vit kunnu ikki longur gera akkurat
tad, okkum lystir uttan, at tad feer nakrar
avleidingar. Vit mugu i dag standa til svars
fyri allar avgerdir, sum okkara leidslur taka og
brikarin vaentar meira enn nakrantid adur, at
vit gll “skikka okkum pent”. At vit geva okkurt
aftur til naersamfelagid og at vit vera vid til
at betra um livid hja brikaranum. Studul og
sponsoratir gera alt hetta mgguligt hja okkum
at fgra Gt i verki.

Keyp mitt brand og ver vid at
bjarga heiminum

Ovurnytsla og oysl av pengum er ikki
modernad i krepputidum. At keypa bara fyri

at keypa er passé. Men um eitt brand verdur
sett i samband vid at geva aftur til endmal,
id standa hjartanum nzer hja brikaranum, so
keypur brukarin ikki veruna ella tanastuna
fyri at ngkta sin terv ella gleda seg sjalvan,
men fyri at “gera heimin til eitt betri stad”.

Jaligar upplivingar saman via
brikaranum

Fjédra og sidsta hevudsorsgkin til, hvi
sponsoratid framvegis er tad mest vaksandi
altjda marknadarambodid er, at eitt
sponsorat skapar dialog vid brikaran. Tad
rakar brakaran i einum umhvervi, id passar
til hansara livstil og har tad sgmir seg at
tosa vid hann. Samskiftid érégvar hann ikki
6neydugt. Samstundis verdur titt brand sett i
samband vid eitt (sum oftast) jaligt minni hja
brikaranum. Ein gladur og nggdur brakari, er
négv meira opin og méttakiligur méti tinum
bodskapi, enn ein illur og 6upplagdur brakari.
Tiereitt gott og reett valt sponsorat framvegis
eitt gullvert marknadarambod.

Keldur: IEG Sponsorship Report, 2013
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MKUNNING FRA GALLUP

Yvirlit yvir
vidkomandi
skeidsvirksemi

Skriva so tad selur

15. mars 2013

T hevur 7 sekund at vekja lesarans ahuga -
hugsa vl um, hvussu ta brakar tey.

Soleidis skrivar ta seljandi tekstir, sum
raka beint @ malbélkin

Lzer itekiligar arbeidshaettir, sum draga
fram bodskapin

Fa mannagongdir, sum td kann braka
alt fyri eitt

Laer at brika malid raett, ta id ta skrivar

Hetta skeid er millum onnur til tin, sum
skrivar faldarar, lysingartekstir, tilbodsbrav,
tidindaskriv ella vev-tekstir. Tu faert
ambodini at orda tekstir, sum haéska til tgrv
malbélksins og sum selja tin bodskap

Undirvisarar: Pernille Steensbach Lemée og
Leif Laadal

Kostnadur: 4.999 kr/u. mvg

Fyriskipari: www.synergi.fo

Retoriklkur
18.-19. juni 2013

Retorikkur vid retorikserfrgdinginum
Barbro Fallman, sum er stovnari og leidari
av vidurkenda Retorikcentrum i Svariki.

Kostnadur: 12.780 kr/u. mvg

Fyriskipari: www,synergi.fo

-
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Iceland
Business
Forum

presents:

A full day seminar with the
father of modern marketing

Philip Kotler

in Iceland

Unique opportunity

Date: April 24th
Place: Reykjavik,
Iceland

Kotler’s only
appearance in
Western Europe
in 2013

More info and seminar overview can be found
at www.ibfis/en. You can also e-mail us with
inquiries at ibf@ibf is.

Iceland Business Forum is a joint venture between
Kotler Impact and Icelandic company KNb.

Philip
Kotler

[slendska IBF (Iceland Business Forum)
bjodar eitt sertifiserad seminar vid
heimskenda Philip Kotler, professara og
stgrsta marketingguru i Reykjavik tann 24.
April 2013. Hetta er einasti mgguleiki at hitta
Kotler i Vesturevropai ar.

Kotler heldur fyrilestur um sitt nyggja
marketingmodell, Marketing 3.0. Hann fer
at greida fra, hvi framtiéar marknadarfaring
liggur i at skapa produktir og taenastur.
Men mentanin hja einari fyriteku er eisini
tydningarmikil. Hon ma geva iblastur og
endurspegla virdini hja kundunum.

| hesum tidum eru kundarnir négv meira
tilvitadir og tad krevur, at fyritgkurnar mugu
duga betri at prégva teirra tilveruraett, ta tad
snyr seg um grundleggjandi virdi.
Kostnadur fyri skeidid er isl.Kr 99.900 ella 582
evrur. Si annars lysing fra IBF.
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- Vit i Marknadartorginum hittast hasdagar kl. 13-15
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m Tema: Studul sum marknadarambod

5. SEPT.

Case story:

Serfredingurin:

Serfredingurin:

Forumskjak:

Tryggingarfelagid Feroyar og samstarvsavtalur - Samstarv og ikki studul
(Oda Andreasen)

Tréndur Vatnhamar (marknadarleidari hja FSF) - Hvussu hava fyritekur
seguliga studlad feroyska fotboltinum? Hvat rerir seg innan altjoda
sponsorering? Hverjar royndir hevur FSF vid sponsorering?

Jon Tyril, stovnari av G! Mentanarvinkulin i mun til studul sum marknada-
rambo3.

i pallbordinum vera: Oda Andreasen, Trondur Vatnhamar (marknadar-
leidari hja FSF) og Jon Tyril. Laila Hentze sum or&styrari. Allir luttakarar
eru vaelkomnir at taka lut i kjakinum.

Tema: App’ir a snildfonum og teldlum

Case story:
Serfredingurin:

Forumskjak:

Portal - Hvat hava vit lzert 4 1 ara fedingardegnum hja app’ini

(Elsa Wraae/Eydstein Johannesen, FT Online)

App'ir og best practice, status i Feroyum og adrastadni, kom i gongd
(Katrin Svabo Bech, online dbyrgdarsnidgevi a Sendistovuni)

i pallbordinum vera: Ey8stein Johannesen og Katrin Svabo Bech.

Laila Hentze sum ordstyrari. Allir luttakarar eru veelkomnir at taka lut i
kjakinum.

Tema: Feroyski brukarin 2013

Innlegg:
Serfredingurin:

Serfredingurin:
Serfredingurin:
Forumskjak:

Hvussu siggja feroysku malbolkarnir Ut i dag

Suni Poulsen hugleidir um feroyski brikarin 2013
(sélarfredingur, eigur MarketMinds i DK)

Hvussu siggja feroysku segmentini Gt i 2013? (Heri a Rogvi)
Hvussu szer Gallup brdkaran? Vanar og midlabruk? (Laila Hentze)
i pallbordinum vera: Heri & Rogvi, Suni Poulsen og Laila Hentze.
Allir luttakarar eru vaelkomnir at taka lut i kjakinum

Tema: CSR (Corporate Social Responsibility)

Case story:

Serfredingurin:
Forumskjak:

Radid fyri ferdslutrygd - T4 alment og privat ganga hond i hond
(Brynhild Hegnadattir, stjori)

CSR (Dorrit Olsen)

i pallbordinum vera: Brynhild Hegnadéttir og Dorrit Olsen (TF) og

Laila Hentze sum ordstyrari. Allir luttakarar eru veelkomnir at taka lut i
kjakinum.

Tema: Arid, id for

Arid, id for:

Serfredingurin:
Forumskjak:

Umvegis Facebook bélkin velja vit a8renn fundin: Arsins sjonvarps-
lysing, Arsins Utvarpslysing, Arsins Prentlysing, Arsins Talgiltlysing,
Arsins atak, Arsins Brand og Arsins Marknadarfolk.
Brukaraumbodid tosar um arid, i8 for.

Royndir i 2013? Skal nakad broytast? Hvat gera vit i komandi ar?
Tema? Redarar? Adalfundur og val av nevnd.

Fyrivarni verdur tikid fyri broytingum
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Starsta frambrotid er uttan iva framsyningin Migration vid teim 100 glasfuglunum hja Trondi Paturssyni, sum hanga vid hevudsinngongdina i The
Kennedy Center. Hansara luttgka hevur fingid flotta umtalu i einari grein i Sculpture Magazine og tey vitjandi voru sera bergtikin av fuglunum.



SERFRODINGURIN

Studul sum
marknadarambod

Ein kundifarid vida uminnan hetta umfatandievnid, menvid avmarkadari
ordanegd fari eg at leggja hovudsdentin a Nordic Cool festivalin, sum
I letuni fer fram a The J.F. Kennedy Center for The Performing Arts

(hereftir The Kennedy Center) i Washington DC.

Urd Johannesen
varastjori og projektleidari,
Nordurlandahusid

Eg eri just afturkomin dr Washington har eg
umvegis mitt arbeidid sum verkatlanarleidari
i Nordurlandahasinum fekk hevi at fylgja vid
fleiri av teim fgroysku luttakarunum, og ti er
tad nerliggjandi at braka hendan festivalin
fyri at lysa evnid.

The Kennedy Center

Vie jevnum  millumbilum skipar The
Kennedy Center fyri einum festivali, sum
varpar ljés a eitt avist landagki i ein heilan
managd, til demis Japan i 2008, India i 201
og i ar voru tad so Nordurlond, sum voru
sett undir listarliga luppin undir heitinum
Nordic Cool. The Kennedy Center brakar a
leid 50 mio kr. av egnari jattan til festivalin,
umframt at almennir samstarvspartar, so
sum nordurlendsku sendistovurnar i USA og
Nordurlendska Radharraradid, lata beinleidis
studul og taenastur i sambandi vid festivalin.

Nordurlandahusid

Leikluturin ~ hja  Nordurlandahdsinum i
Fgroyum hevur verid at vera vertur fyri
hevudsfyriskipararnar, sum vitjadu i Feroyum
i 2012 og visa teimum a fgroyska list og
virka fyri at faa feroysk listafélk a skranna.

Harumframt hevur hasid eisini brikt pening
av egnari jattan fyri at studla faroysku
luttgkuni og harvid gera tad meira lokkandi
fyri fyriskipararnar at taka imoti feroyskari
list.

Trondur Patursson og
Gudrun & Gudrun

Hetta ma sigast at hava heppnast sera vl
s®d i mun til félkatalid og umtaluna, vit
sum land hava fingid. Stgrsta frambrotid er
uttan iva framsyningin Migration vid teim
100 glasfuglunum hja Tréndi Paturssyni,
sum hanga vid hegvudsinngongdina i The
Kennedy Center. Hansara luttgka hevur
eisini fingid flotta umtalu i einari grein i
Sculpture Magazine. Ta id eg fekk ordid a
hevudsfyriskipararnar fyri festivalin var sagt,
at tey vitjandivéru sera bergtikin av fuglunum.
Snidgevarafyritgkan Gudrun & Gudrun lutték
a tveimum ymiskum framsyningum; ein
teirra snudi seg um natimans nordurlendskan
samleika og hin var ein “fashion design”
framsyning vid fyra snidgevum. Eisini lutték
Gudrun Régvadéttir i einum panelordaskifti
um nordurlendska snidgeving og byggilist.

Foroyskir tonleikarar

A ténleikasiduni hevdi Eiver Pallsdottir eina
konsert a Millennium Stage fyri fullum sali,
og ein merkti, hvussu ahoyrararnir sétu heilt
runarbundnir og lurtadu. Yggdrasil framferdi
tvaer konsertir i Cool Club og teirra framfgrsla

Ahoyrararnir s6tu heilt ranarbundnir og
lurtadu eftir Eiver Palsdéttir.

fekk smilini fram og négvar l6gvabrestir fra
ahoyrarunum. Rithgvundurin Hanus Kamban
lutték i einum panelordaskifti um békmentir
og eisini voru faroyskir stuttfilmar at siggja
sum partar av verkatlanini “Our World, Our
Future”.

Okkara dyrabaru

ambassadoerar

Vio  trimum  framsyningum,  trimum
konsertum, tveimum  panelordaskiftum
og tveimum  stuttfilmum, umframt

figplmidlaumtaluni, hava Fgroyar umvegis
dugnalig listarfolk a altjoda st@di rokkid
ut til grgrynnu av amerikanarum, sum
frammanundan valla vistu, at Fgroyar véru til.

Framhald 4 naestu sidu
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Studul sum marknadar-

ambod

Eitt slikt mentanarligt atak kjglfestir seg ikki
bert i minninum hja méttakarunum sum ein
g6d uppliving men ger tey eydvitad eisini
forvitin eftir at lera meira um okkara land
og boda bodskapin til teirra vinir og familju.
Fegroysk listarfélk eru serstakliga go6dir
ambassadgrar fyri fgroyskt vinnuliv yvirhgvur
og kunnu ti teirra lutteku opna dyrnar fyri
gdrum vinnum.

Studul i einari storri
heild

Hetta er eitt av demunum fyri at visa 4, at ein
studul til eitt atak sum hetta skal siggjast i
einari starri heild enn bert sum ein studul
fra Nordurlandahdsinum til fgroysk listafolk.
Hoast tad er torfort at spaa um tey itgkiligu
urslitini av studlinum, so er eingin ivi um, at
virdid av dartgkuni er vael stgrri enn studulin.

lloga ella studul?

Viéhvgrt verdur gjgrt vart vid, at vit attu at
tosa um ilggu i mentan og list heldur enn
studul. Men her er avisur munur i merkingini,
titaid tad snyr seg um studul, so er uppgavan

hja studulsveitaranum ikki at faa sama valuta
aftur, sum studulin er latin i. Hinvegin, ta id
ein sponsorur ella grunnur ger eina ilegu i
mentan og list, so vantar hann at faa eitthvert
afturfyri, antin eina taenastu sum hevur eitt
itgkiligt virdi ella eitt peningaligt avkast.
Kjarnan i einari studulsveiting er alit; at
veitarin og méttakarin hava eina felags fatan
av, hvussu studul a besta hatt rgkkur einum
felags ahugamali. | stéran mun snyr ein
studul seg um, at eitt listafélk hevur nakrar
Gtreidslur, sum skulu rindast til tridja part fyri
at fremja eina verkatlan.

Um vit til demis hyggja eftir einum fgroyskum
ténleikabolki, i6 skal luttaka a einum festivali
i Noregi, so skal vidkomandi bélkur ofta
sjalvur rinda ferding, yvirvekt, uppihald og
dagpengar, medan fyriskiparin rindar eina
samsyning fyri framfgrsluna. Tad er tiverri ein
Utbreidd misfatan, at ein studlsveiting fer i
lumman hja listafélkunum, ti studulin fer til
keyp av teenastum fyri at kunna gjggnumfora
eina verkatlan.

Ferdasambandid ut i
heim

i Nordurlandahtsinum hava vit tey seinastu
arini lagt okkum eftir at studla ferding hja
fgroyskum listafélkum, ti vit hava mett,
at just hesin parturin er ein tydningarmikil
fortreyt fyri, at faroysk listafélk kunnu bjéda
teirra list fram i utlendska marknadinum OG
samstundis bugva i Fgroyum.
Ferdasambandid at i heim er i minari verd
avgerandi tatturin i ordaskiftinum um, hvussu
myndugleikar, stovnar og fyritgkur best studla
fgroyskum listafélkum, val at merkja ta id
starvslgnirnar ikki eru vid i myndini, ti tzer eiga
at hava haegstu radfesting.

Endamalsordingin

Men Nordurlandahusid sjalvt virkar ikki sum
ein studulsgrunnur men ein av adaltattunum
i endamalsordingini er at “studla undir”
fgroyskt mentanarliv. Hvussu ein studlar

Yggdrasil framfardi tveer konsertir i Cool Club og teirra framfarsla fekk smilini fram og nogvar
|6gvabrestir fra ahoyrarunum.




fgroyskum mentanarlivi er ein spurningur um
radfestingarnar, sum leidslan hevur.

i 2012 var gjgrt av at seta 200.000 krénur i
ein filmsgrunn, sum hasid umsitir saman
vid filmsverkstadnum Klippfisk. Upphaeddin
er litil s=d i mun til, hvat filmsverkatlanir
vanliga kosta, men tad er hugaligt at siggja,
hvussu noégv veruliga fast burturir hesi
avmarkadu upphaddini.

Listaleypurin

Men dreymamyndin hja hdsinum er, at
politiski myndugleikin i Fgroyum, tad er
land og kommunur, taka undir vid og gerast
partar av teim atgkum, id hasid setur i verk,

og verkaetlanin Listaleypurin er eitt gott dgmi
um, at land, kommunur og Nordurlandahdsia
taka felags légvatak.

Havast skal i huga, at 92% av arligu jattanini
til hasid kemur fra skattaborgarunum i island,
Danmark, Noregi, Sveriki og Finnlandi, og
ti kann Nordurlandahtsi® yvirfyri okkara
studulsveitara ikki ahaldandi verja eina
skipan, id bert kemur fgroyingum til géda.
Atak og skipanir skulu kjglfestast i Fgroyum,
um teer skulu hava liv lagad, og ti kunnu
fgroyskir myndugleikar ikki frasiga seer
abyrgd, héast tad kann tykjast freistandi, ta
id ein veit, at ein fleirfaldad milliénupphaedd
kemur til landid a hvgrjum ari.

Snidgevarafyritgkan Gudrun & Gudrun lutték a tveimum ymiskum framsyningum; ein teirra snadi
seg um nutimans nordurlendskan samleika og hin var ein “fashion design” framsyning.

Urd Johannesen er jst afturkomin ar
Washington, har hon hevur havt hevi at fylgja
vid fleiri av teimum fgroyskum luttakarunum,
a Nordic Cool Festivalin.
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AXE/LYNX
rebrandingin

Elsa Olsen
marknadarfolk, TF Holding

Eg haldi, at hugskotid handan rebrandingina
av Axe vgrunum (Lynx i Bretlandi, irlandi,
Avstralia og Ny Selandi), er heilt o6traliga
vl gjggnumhugsad og rekkur malbélkinum
serstakliga val. Unilever, id eigur brandid Axe,
hevur megnad at diffirentiera Axe vgrurnar i
einum annars yvirfyltum verubolki til at aftur
vera eina spennandi og eftirspurda veru.

Lysingarnar hja Axe spzla uppa tankan, at
Axe vgrurnar gera mannfolk til kvinnumagnet,
ta teir nyta Axe vegrurnar. Og hetta er ikki

bert uppahald. Fleiri kanningar hava vist, at
lysingarnar hja Axe hava avirkan a, hvussu
kvinnur siggja mannfélk. Heili 81 prosent av
kvinniligum lesandi a seks frédskaparsetrum
i USA, siga seg heldur velja eitt mannfélk, id
hevdi Axe standandi a badiverilsinum enn eitt
annad brand.

Tad eru ikki bert kvinnurnar, id fella fyri “Axe-
effektini”. Heili 90% av spurdu mannfélkunum
hildu, at teir luktadu betri eftir at hava nytt
eina Axe vgru i mun til eitt annad brand, og 88
prosent siga seg faa betri sjalvsalit av at nyta
Axe verur (Kelda: markedsforing.dk, 2010). Ti
er hetta eitt Gtlendskt atak, id eg oftavisi 3, ta
tad raedur um eina vaeleydnada rebranding og
at gerast nummar eitt i sinum varubolki.

i

NLELS 3%

FALL

T
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Ml\IlARKNA-IE)ARF@RING iTOLUM TOPP 10 vinnubélkar

Sponscl‘atir (mio. pund)

Sambeert eini Dynamic Logic kanning fra 2004, skilja heili

Figgjarvinnan

itrottakl=air
58% av ollum amerikumonnum, at tad mest av ollum er vegna

sponsoratir og studul fra lysarum, id ger tad meguligt at senda
teir Olympisku leikirnar beinleidis i sjonvarpinum. Einans 39%
av evroperum siga seg skilja tad sama.

(Kelda: Dynamic Logic, 2004)

Skapa sponsoratir gledi millum brikaran?

1aZ7% nei 23%

. . . . Gjaldskort
Hava sponsoratir avirkan 4, hvat Démar ter betri eina fyritoku, i0 J
brand ta velur fram um eitt annad? studlar ymiskum tiltekum, enn adrar? (Kelda: TWSM, Sports Marketing
Surveys, 2012)
Ja Nei JE Nei
65% 35% 76% 24%

TOPP 10
itrottargreinar

(mié. pund)

Annarmotorsportur

Cricket

Olympisku leikirnir i London i 2012 rulcu ut til

Tennis

3 B 6 m i I I i cl rd i r fél k Motorsakdduitrottur

- tad mesta nakrantio 1 OL seguni (Kelda: TWSM, Sports Marketing

Surveys, 2012)
Ongantid adur hevur so négv OL tilfar verid framleitt til at senda 1t gjognum sjonvarp, ttvarp og
netmidlar sum i London.
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SERFRODINGURIN

11 orsokir at nyta
sponsoratir

o)

AN

Eiler Fagraklett
Formadur i FFM

1 okja um brand
loyalitetin

Ofta er tad litil og eingin itgkiligur munur
a kappingarneytum og a teimum vgrum
og tanastum, id tey bjéda brakaranum. |
slikum fgri er tad sum oftast kenslurnar,
id styra avgerdini hja brikaranum. Dagsins
brakari keypir ti oftari vid hjartanum heldur
enn bara vid eygunum. Ti kann tad vera ein
fyrimunur, um tin vera ella tenasta verdur
sett i samband vid itrétt, mentan ella annad
undirhald, id liggur nar at hjartanum hja
brakaranum. Hetta skapar loyalar kundar, og
tad skuldi glett eitt og hvert marknadarhjarta.

2 Skapa storri
tilvitsku og
sjonligheit

Eitt gott sponsorat kann skapa négva jaliga
umtalu millum brakaran og hépin av 6keypis
midladekningi. Virdid a hesum kann naestan
ikki gerast upp i peningi. Flestu fyritokur
hevdu ikki havt rad at keypt tilsvarandi
midlaplass, id eitt slikt sponsorat kann

skapa fyri einki - um vit siggja burtur fra
kostnadinum av sjalvum sponsoratinum.

3 Broyta ella styrkja
um eitt brand

Eitt gott sponsorat kann skapa, broyta ella
styrkja eitt brand. Sum demi kann nevnast
Vodafone, sum i fleiri ar hevur veitt studul til
G! Festivalin, og soleidis tekkist einum ungum
og hippum malbélki, id samstundis - uttan

Magn gkti um talid av kundavitjanum vid at
nyta samstarvid vid FSF.
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iva - er ein av mest tydandi malbélkunum
hja fyritgkuni. Onnur slgg av lysingum ella
marknadarfgring veita ikki sama travirdi, sum
eitt slikt sponsorat gevur Vodafone.

44 @kja um vitjanir

Fyritgkur kunnu eisini braka sitt samstarv vid
studulsfelagan til at gkja um kundavitjanirnar.
Sum dgmi kann nevnast samstarvid millum
Magn og FSF, har man fyri faum &rum
sidani kundi keypa fétbéltskort vid myndum
av gllum leikarunum i ovastu deildini hja
Fétbéltssambandinum. Fyrstu tidina kundi
man bara keypa valumtéktu kortini a Magn
stedunum kring landid, og hetta gkti sjalvandi
um talid av vitjandi a Magn stgdunum.

5 CSR

Fleiri feroyskar fyritgkur hava fingid saer ein
CSR (Corporate Social Responsibility) politikk,
har tey greitt kunngera, hvussu tey taka lut i
samfelagsliga gagnligum arbeidi og soleidis
geva aftur til samfelagid, narumhvgrvid
og brakaran. Eitt nd kann nevnast tzetta
samstarvi millum sponsorar og Radid fyri
ferslutrygd. Kanska serliga Tryggingarfelagia
Fgroyar, i@ hevur verid vid til at figgja
virksemid hja Raonum fyri Ferdslutrygd
sidani 1976.

“Eitt sponsorat er ein godur
meguleiki hja minni fyritokum at
faa somu utbreidslu, sum storru
kappingarneytarnir annars hava
rad til at keypa seer vid vanligum
lysingum og marknadarfering”

6 Okja um seluna

Eitt sponsorat kann eisini vera vid til at gkja
um sgluna. Fgroya Bjor er studul hja baadi
Summarfestivalinum og G! Festivalinum, og
soleidis utilokar fyritekan kappingarneytarnar
a sjalvum festivalgkinum, har bara teirra
drekkivgrur eru til sglu. Hetta gkir sjalvandi
eisini um teirra sglu.

7/ Visa eginleikarnar
hja brandinum

Eitt gott brand hevur nakrar eginleikar, id

-

ST

NUINYGGIUM STADDUM OG LITI

Tryggingarfelagid Faroya tekur gjggnum teirra sponsorat lut i samfelagsliga gangnligum arbeidi.

knyta seg at brandinum. Hesir eginleikar
kunnu styrkjast og gerast meira sjonligir
vid einum sponsorati, id héskar til hesar
eginleikarnar.

Sumdgmikunnuvitnevnastudulssamstarvig,
id0 Tryggingarfelagid Fgroyar hevur vid eitt
nG  Nattarravnarnar, Samarittarnar  hja

Reyda Krossi og vedurtidindini i KvF. Eins
og Tryggingarfelagid Faroyar hava hesi felgg
og stovnar til endamals at skapa og veita
tryggleika.

Framhald 4 sidu 14
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11 orsokir at nyta

sponsoratir Framhald

8 Rokja tydandi
kundar

Ein g6d sponsoravtala kann gera tad munandi
biligari at rgkja og undirhalda stérar ella
tydandi kundar. Eitt nd er val hugsandi, at
hevudsstudlarnir  hja  fétbéltslandslionum,
Bakkafrost og Atlantic Airways, faa atgongd til
6keypis ella bilig atgongumerki til landsdystir.
Hesi atgongumerki kunnu studlarnir geva vidari
til sinar mest tydandi kundar.

O sStarvsfolkarokt

Sponsoravtalur geva sum sagt ofta mgguleika
at koma framat fleiri biligum ella &keypis
atgongumerkjum til tiltgkini, i@ studlad vera.
Hesi atgongumerki kunnu eisini nytast til
at geva starvsfolkunum sum lidur i gédari
starvsfoélkargkt.

“Dagsins brukari keypir
oftari vid hjartanum hel-
dur enn bara vid
eygunum. ~

1O Greina millum
kappingarneytar

Fyritekur, id likast négv og veita nastan somu
vgrur og tenastur, kunnu nyta sponsoratir til at
vikja fra kappingarneytanum i hugaheiminum a
brikaranum. Hetta er ofta galdandi fyri figgjar-
og tryggingarheimin eins og fjarskiftisvinnuna.

11 Lzettari hja David
at vinna a Goliat

Tad eru ikki allar fyritgkur, i@ hava eins stérar
figgjarligar upphaeddir at arbeida vid, og ta er
eitt sponsorat ein gédur mgguleiki hja minni
fyritekum at faa somu atbreidslu, sum stgrru
kappingarneytarnir annars hava rad til at keypa
sar vid vanligum lysingum og marknadarfering.

Hvgr av hesum endamalunum hava stgrst tydning fyri teg, ta tu
velur sponsoratir?

Bkja um sgluna

Savna data

Rgkja kundar og/ella starvsfolk

Visa eginleikarnar hja brandinum

CSR

Fleiri kundavitjanir

Broytt ella styrkt brand

Sjénligheit

@ktur brand loyalitetur

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Gallupmess

(Kelda: IEG Sponsorship Report, 2010)

Hvgrja av hesum samskiftisrdsum nytir ti mest til at sjonliggera tini
sponsoratir?

Beinleidis marknadarfgring
Selutilbod

B2B (Business to Business)
Sampling & stadnum

Internet lysingar

Sidbundnar lysingar

Sosialir mislar

Kunda- og/ella starvsfolkargkt o
Innanhysis kunning 7%

PR (Public Relations) 7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90%

© Gallupmens

(Kelda: IEG Best Practices - Sponsorship Activation, 2013)

Soleidis verda tey ymisku gkini innan sponsoratir i Norduramerkia
bytt i 2013

aftréttur 4 Undirhald
®mVaelgerandi endamal E List og mentan
u Festivalar, tiltok, konsertir o.s.fr. u Stovnar, felagsskapir og limafelagsskapir

© Gallupmens

(Kelda: IEG Sponsorship Outlook, 2013)
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“Foroya Bjor er studul hja
baedi Summarfestivalinum
og G! Festivalinum og
soleidis utilokar fyritokan
kappingarneytarnar a
sjalvum festivalokinum, har
bara teirra drekkiverur eru

til selu. Hetta okir sjalvandi
eisini um teirra solu.”
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MSPYR EITT MARKNABDARFOLK

Okkara list er
okkara besta brand

Brynhild Hegnadottir er stjori i Radnum fyri Ferdslutrygd og hevur

svarad spurningunum hesa ferd. Hon virdimetir fritidina og vil hava “ta
godu soguna”, ta hon lesur bled. Teigurin "Spyr eitt marknadarfolk” er
afturvendandi tattur i Marknadarrakinum.

Brynhild Hegnadéttir
Stjori, Radiod fyri Ferdslutrygdd

Spurningur: Hver er tann besta faroyska
lysingin, sum tu hevur s=3 og hvi? (Sjénvarp,
net ella blaa).

Svar: BankNordik-lysingin vid bjalkanum,
sum vard brakt i sambandi vid samleikaskiftid
fyri nekrum drum sidani. Sambolikkurin i
bjalkanum, sum gjerdi tad meguligt at rakka
longurriggadiveel. Hetta var ein var serstakliga
beerilig lysing, sum eg haldi skaradi framuar.
Tad var hon vid timburmanni, fimleikara og
gdrum vid. Minnist eisini, at skiftini millum
brotini véru sera elegant. Hon var sansilig,
estetisk og hevdi eisini flog og sdl, og stendur
kldr i huganum nu fleiri dr eftir.

Spurningur: Er tad nokur lysing, sum hevur
avirkaad askoadan tina til eitthvert ella avirkad
teg til at keypa eina avisa voru?

Svar: /It at svara uppa, ta vit liva i einum meldri
av (upp)lysingum, har allar répa “Hygg eg!
Keyp meg!” Eg minnist meg ongantid tilvitad
at hava keypt ut fra eini lysing, men tad havi
eg helst kortini ofta gjort.

Spurningur: Lesur tu tilbodsblgdini, sum
koma i hvert his?

Svar: Fritidin er dyrmaet, og ta eg lesi blad, vil
eg hava eina ‘géda sgqu’. Eg bladi gjegnum
summi teirra, id koma i hvert his, men eri sum
heild trek at keypa adrastadni, enn har eg eri
von. Sum heild haldi eg ikki tilbodsbladini,
sum koma i hvart his vera ahugaverd.

Spurningur: Umframt Facebook, hverjar
triggjar sosialar midlar briakar ti mest og
hvi?

Svar: Umframt Facebook er tad bert Linkedin,
men tad er ikki négv, id eg hyggi inn hagar.

Spurningur: Hvat er Fgroya besta Brand og
hvi?

Svar: Eg loyvi mer her at skilmarka Fa@roya
besta brand sum tey, id ‘branda’ Foroyar veel.
Eg haldi, at vit kunnu vera errin av faroyskari
list i breidari merking, so sum tonleik,

myndlist, snidgeving og so framvegis. Okkara
list er okkara besta brand.

Spurningur: Hvgrja faroyska lysing hevai ta
ynskt, at tu hevai gjort og hvi?

Svar: Fleiri eru gédar - og tad ger einki, um eg
ikki havi gjert teer! ;-)

“BankNordik-lysingin
vid bjalkanum, sum vard
brukt i sambandi vid sam-
leikaskiftid, stendur eftir {
huganum.”

Spurningur: Hver er tann besta lysingin
uttanlands, sum tu hevai ynskt, at tu hevai
gjort og hvi?

Svar: Ein donsk lysing, sum mar damdi veel fra
90’unum, var ein sum at ‘Lidt mere overskud i
hverdagen’, sum fevndi um triggjar filmar, sum
vistu dagligar stedur, sum gll kenna seg aftur
i. Karmurin var hin sami: Anonym menniskju,
har onkur visti eitt vet av umsorgan fyri einum,
tey ikki kendu: mamman, sum eina lgtu setir
barnavognin til viks, fyri at hjdlpa einum
gomlum félki gjegnum eina hurd, madurin
sum lovar onkrum framum seg i keini og
liknandi. Tad kostar einki, men bara umtanka



og fyrilit. At eg so ni matti googla fyri at finna
fram til, hvar avsendarin i roynd og veru var, er
so ein onnur sgga ... og tad var also Realkredit
Danmark. Men lysingin var deilig, og eg minnist
hana nu 15 dr seinni.

Spurningur: Burturs®d fra tar sjalvari,
hver ger eitt framir gott arbeidi innan
marknadarfaring i Feroyum? (navn og orsgk)

Svar: Sum fyribyrgjandi rad haldi eg tad vera
gott, ta fyritekur visa sosiala dbyrgd i sini
marknadarfaring. Fyri okkara Rad er hetta heilt
itokiliga tey baedi foroysku tryggingarfelagini
sum fra byrjan hava verid virknir vidleikarar.

“Ein donsk lysing, sum
vistu dagligar stedur, sum
oll kenna seg aftur 1, var
deilig og eg minnist hana
enn nu 15 ar seinni”

Spurningur: Hver metir ta ger eitt so mikia
gott marknadarforingsarbeidi, at tu hevai
ynskt, at ti hevai gjort tad/stadid fyri ti? (i
Foroyum ella uttanlands)

Svar: Nu fylgi eg sjalvandi val vid, hvussu
serliga Nordurlond arbeida vid ferdslutrygd.
@Il hesi lond arbeida vid nullhugsjénini sum
stevnumidi, og aktgrarnir eru mangir adrir enn
ferdslutrygdarrad. Serliga Noreg og Danmark
hava havt mong g6d atek. Systurradid hja RFF i
Danmark, Sikker Trafik, leggur seg i stéran mun
eftir alternativum hattum at selja sin bodskap
um ferdslutryggan hugburd og atferd. Tey hava
eisini fingid négvar heidurslgnir fyri tad.

Ein stuttligur hattur var, ta teir vildu lzera
handverkarar at minnast til at braka
trygdarbelti. Ein kanning hevadi vist, at hesin
fakbélkur var serliga ringur at ‘gloyma’ taé,
sum er 6heppid, ta teir flyta seg négv i bili
millum uppgdvur. Ti fingu teir ein kendan
kvinnuligan skemtara, Lindu P (hon er
sjalv eisini handverkari), at tosa inn eina
reidiliga skortfleingju, sum avvardandi hja
handverkarum kundu faa senda a fartelefonina
hja handverkarum, sum tey vistu gloymdu
trygdarbeltid. Hetta vakti miklan ans og eisini
umrgdu i fjglmidlum taer vikurnar, id atakid
koyrdi.

Faroya besta Brand eru tey, sum branda Feroyar veel. Eg haldi, at vit kunnu vera errin av
faroyskari list i breidari merking, so sum tonleik, myndlist, snidgeving og so framvegis.
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Truth and Lies About

Why We Buy

Byology - eftir at hava lisid bokina er min fatan av lysingum sorlag,
sigur Henrietta Hammer.

MARTIN LINDSTROM

Fareward by Paco

Underhill

Martin Lindstrom er danskur marketingsguru, sum i mong ar hevur
skrivad fleiri kendar bekur innan marknadarfering, umframt at hann
er fastur fyrilestrahaldari b=di i og uttanfyri Danmark. Kendasta og
best seljandi bokin ma uttan iva vera Buyology - Truth and Lies About

Why We Buy.

Henrietta Hammer
marknadarfolk, Vodafone

Eg havi altid havt stéran ahuga i keypsatburai,
serliga i, hvi vit keypa og velja serligar vgrur
fram um adrar. Hvat er tad, id til demis faer ein
at velja eina iPhone istadin fyri eina Samsung

ella Nokia? Vid hesum spurningi i minum
Coogle kaga, ja, so poppadi békin Buyology
upp, og i hennifann eg svarid og nakad afturat.
Eftir at hava lisid bokina er min fatan av
lysingum sorlad. | dag siti eg ikki longur og
njoti eina lysing ella flenni hart, men eg finni
meg sjalva i at greina lysingina sundur i smaar
lutir fyri at finna fram til elementid, i6 faer
meg at tekkjast veruni ella taenastuni i hesi
lysing - og bradliga, so haldi eg meg heldur

aftur enn at klappa vid hondunum og siga:
“Maaaa, hatta ma eg bara hava!”

Buyology er meiri liknandi eini rapport/
fragreiding heldur enn eini bék. [ békini visir
Lindstrom a slébrétandi kanning, id hann,
saman vid gdrum, hevur gjgrt vid millum
gdrum MRI- og SST-skannarum. Vid hesum
skannarum verdur stadfest, hvarjir partar av
heila okkara verda stimbradir, ta id vit hyggja
at og taka vid ymiskum lysingum.
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i bokini verdur greitt fra, hvarjar lysingar verda
vistar luttakarunum i kanningini, og sidani
verdur sagt fra, hver partur av heilanum
verdur stimbradur og hvi. Hetta er sjalvsagt
tann mest spennandi parturin i bokini og fyri
ikki at avduka ov négv, so kann eg imynda
maer, at flestu félk ikki geva saer far um hesi
ahugaverdu drslit, sum til dgmis at

» avaringarmerki a sigarettpakkum, i roynd
og veru, faer félk at vilja roykja meiri

« vit vidfett og dvitandi kopiera onnur félk

« folk elska vgrur, i@ minna um eitt
pinkubarn

 sansirnir avirka okkum meiri enn sjalvir
vgrueginleikarnir

Hesi og mong onnur drslit er Lindstrom komin
fram til i sinum kanningum og nidurstgdum
i Buyology. T6 at négv av hesum longu er og
hevur verid frammi i aravis frammanundan, so
er tad hoast alt ahugavert, ti tad er grundad
a haldfgrar faktorar. Békin visir millum annad
a, at marknadarfgring kann hava gvugta
avirkan, ti mong munnu stdrsa vid, ta id tey

lesa um veruliga urslitid, id avaringarmerkini a
sigarettpakkunum gevur.

Eftir siti eg vid blandadum kenslum. Eg fekk
négvar wow-lgtur, ta eg sat og las bokina
vid einum stérum koppi av te. Hoast eg veit,
hvussu lysingarheimurin virkar, so var négy,
id tok meg av boli. Eg byrjadi ennta at skeita
eftir koppinum og undrast , hvi eg hevdi fingid
mar kamillute heldur enn kaffi. Hver var
faktorurin, id avgjerdi mitt val?

“Vid hesum verdur stadfest,
hverjir partar av heila
okkara verda stimbradir, ta
i0 vit hyggja at og taka vid
ymiskum lysingum”

Eg fekk négv burtur ar békini, ti eg gav maer ikki
far um, at sansirnir i gerandisdegnum kunnu
hava so stéra avirkan. A ferd mini gjggnum

Bék: Buyology - Truth and Lies About
Why We Buy

Rithevundur: Martin Lindstrom
Sidur: 206

Ar: 2008/2010

békina fekk eg umrgddu wow-lgturnar, id
fingu meg at stedga a og samanbera vid
egnar upplivingar. Té hevdi verid ynskiligt,
at Lindstrom eisini lysti, hvussu hann hevur
brakt arslitini i veruliga livinum, og hvussu vit
somuleidis kunnu braka tey.

Hevur td ahugad i neuromarketing, og ynskir
tl eina laettlesiliga og kunnandi bék um
keypsatburg, ja, so vil eg glediliga viomala
hesa bok.

VI8 stgdi i omanfyri nevnda velji eg at geva
békini 4 ut av 6.

MMMM

MFO ROYSKT ATAK
OKKUM DAMA

Keyp
foroyskt

Laila Hentze
Samskipari, FFM

Lysingaratakid “Keyp fegroyskt”, sum for
av bakkastokki sidsta ar er eitt atak, sum
riggadi vl og hevur fest seg i minni hja
flestu feroyingum. Vel tilrettalagt og vid
einum humoristiskum og Igttum stili verdur
bodskapurin borin fram av ti fryntligu retro-
kassadamuni, sum verdur so heit um hjarta,
hvgrja ferd hon szer eina fgroyska veru.

Lysingin  appellerar til stoltleikan hja

feroyingum um, at vit megna eisini sjalvi
at framleida gédskuvgrur. Samstundis
appellerar hon til abyrgdarkensluna, at
foroysk framleidsla gagnar okkara egna
buskapi, umhvervi og arbeidsmarknadi.
Bakgrundin fyri atakinum er ein sannroynd,
at fgroysku vgrurnar ikki standa seg nog val
i kappingini vid atlendskar verur, héast taer
eru kappingarfgrar i mun til pris, dygd og
umhvgrvisvernd.

Lysingin er einkul og fangandi soleidis, at vit
sum mottakarar skulu hugsa meira um, hvarji
val vit taka, ta vit keypa.

Atakid er eitt samstarv millum fleiri faroyskar
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framleidarar av gerandisverum so sum MBM,
Kjgtbudin, Damfar, Bakkafrost, Kemilux,
Vestpack, Tavan (Primafisk), Poul Hansen
(Kras) og ALS (Vakstrarhisi® i Sandavagi).
Sendistovan hevur stadid fyri arbeidnum.
Harafturat eru skelti og posar gjerd vid
eydkendu strikkotunum, men tillagad vid
fgroysku litunum av Merkinum. Snilt. Vit vera
mint & hesa lysingina og bodskapin, hvgrja
ferd vit siggja hesar posarnar.

Tad er ti min von, at framleidararnir, sum
eru partar av “Keyp faroyskt”- atakinum
merkja ein gktan eftirspurning eftir feroysku
vgrunum.
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1 ff{a
tygum,
enna:

Allur heimurin kennur Coca-Cola. Ti nytist ikki at vera fragreitt gjellari.

Men harimoti fra flatinum. Hetta er heilt nytt. Handigt.. praktiski...og
heilt uttan argandi eykaltreidslu [ pant, Coca-Cola verdur nevnliga selt

Coca-Cola i désum.
ger innras i

Og so er eisini ann ein risafynmunur: ddsirnar rama yvir 30% meira enn
vanligar sodavainsfleskur og er heldur biligari. Yvir 30% maeira hugta-

Foroyum kandi, friskandi Coca-Cola.
Coca-Cola eigir at vera drukkid isakalt so

Faropum & psta sl { 1965 Th DRI friskar tad best.

var samstundis fyrsta lysingin at 4 W iyl ; .

ol (1 (o R T

kundi keypastidésum, hendanvegin, ISKOLD ]
inntil bann var sett fyri désum i = Bellst vi8 Toyul fri aigaranum av varumerkinum ~Cooa-Colas,

T I T e e R R R A S N S

Coca-cola i flaskum.



